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( Axe 1: Construire et affirmer une image identitaire et dynamique du territoire

1.1 Créer la base d’une communication autour des valeurs du territoire et de sa situation géographique

1.2 Affirmer cette image identitaire aupres des partenaires institutionnels et autres...

1.3 Adhérer a des labels (Station Verte, Petite cité de caractére) pour des communes

( Axe 2 : Mettre en valeur les paysages et le patrimoine, embellir le territoire de maniére durable
P
2.

1 Jalonner le territoire par une signalisation directionnelle et une signalétique touristique qualitatives

2.2 Valoriser et améliorer ’laménagement des sites touristiques remaquables

2.3 Restaurer et valoriser le petit patrimoine bati et le patrimoine naturel ; préserver les espaces naturels

2.4 Accompagner et soutenir les gestionnaires de sites publics et privés dans leurs besoins

2.5 Engager des actions partenariales d’embellissement des villes/villages et organiser le suivi esthétique
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Axe 3 : Structurer, compléter et diversifier une offre touristique durable, qualitative et innovante, respectueuse du bien étre de la population

4 N\
3.1 Favoriser le diversification du type et de la gamme d’hébergements touristiques et la développer

3.2 Créer les conditions a l'implantation de professionnels de la restauration et d’activités de loisirs

3.3 Développer, qualifié et organiser l'offre de randonnée (pédestre, cyclable, équestre,...)

3.4 Coordonner et soutenir la dynamique associative en lien avec l'organisation d’événements a impact

3.5 Contribuer a la mise en place de nouvelles mobilités

3.6 Accompagner les producteurs, artisans et indus. dans la valorisation touristique de leurs savoir-faire
N\
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( Axe 4 : Organiser Pappropriation et la transversalité du tourisme

N
4.1 Créer une culture touristigue commune et animer son appropriation au sein des coll. du Centre Tarn

4.2 Instaurer des partenariats avec les institutions concernés par les actions du Schéma Directeur T.

4.3 Structurer une communication intra-locale pour associer a 'activité touristique la population

4.4 Professionnaliser, sensibiliser et assurer la cohésion des acteurs

J
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Axe 5 : Améliorer 'accueil des visiteurs, "animation et la promotion de la destination a travers le renforcement des missions de 'Office de tourisme

Ny
.1 Développer une nouvelle stratégie d’accueil physique et d’information (hors les murs, digitale...)

5.2 Renforcer Uimplication de 'Office dans le développement de nouveaux services pour les vis. et loc.

5.3 Assurer une programmation stratégique (typologie et calendrier) d’animations et loisirs

5.4 Mettre en ceuvre des actions de promo T partenariales avec les OT proches, département et CRTL
o
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( Axe 1: Construire et affirmer une image identitaire et dynamique du territoire

) (2026 | (2027 ) (2028 |( 2029 ][ 2030 )( 2031 ]( 2032

(Mesure 1.1 Créer les bases techniques d’une communication touristique autour des valeurs du territoire et de sa situation géographique centrale trés accessible

)

(E'tape 1:Travail avec une agence de communication pour la création d’un logo, charte graphique, récit d’histoire etc... )—( ) { 1 —
(Mesure 1.2 Affirmer cette image a l'échelle de la Communauté de communes, du Département et de la Région j
Etape 1: Elaborer un document synthétique et pédagogique sur la stratégie touristique
. 1
Etape 2 : Communiquer sur la stratégie touristique au sein de 'intercommunalité et dans le réseau professionnel _C )
(Mesure 1.3 Susciter 'adhésion a des labels pour les communes, le territoire communautaire et les professionnels )
- ™
Etape 1: Travailler les critéres de chaque label proposé sous forme de fiche récapitulative —:) _
Etape 2 : Présentation des labels auprés des nouveaux élus des communes concernées. —S 3 _
Etape 3 : Accompagnement des collectivités pour la demande de label ( ) _
J
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( Axe 2 : Mettre en valeur les paysages et le patrimoine, embellir le territoire de maniére durable

j[zozej[2027j[zozsj[zozgj[zosoj[zoﬂj(zoszj

(Mesure 2.1 Jalonner le territoire par une signalisation directionnelle et une signalétique touristique qualitatives

P
Action 1: Panneaux image entrée Réalmont et SIL des deux carrefours de Réalmont (boulevard Gambetta)

Action 2 : Panneautage sur les sites touristiques (Bancalié, Arifat, Castelroc, Musée Réves du passé et Chai aux Pigeonniers, Exoticamis)

Action 3 : Jalonnement directionnel des sites touristiques (Bancalié, Arifat, Castelroc, Musée Réves du passé et Chai aux Pigeonniers, Exoticamis)

Action 4 : RIS et SIL de ’ensemble des acteurs
N\
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(Mesure 2.2 Valoriser et améliorer laménagement des sites touristiques remarquables

(Sous action 2.2.A : Lac de la bancalié

Etape 1: Enquéte publique pour DUP de protection de 'eau potable. Arrété Préfectoral.

Etape 2 : Etude de maitrise d’oeuvre

Etape 3 : Réalisation du projet

M
-/

(Sous action 2.2.B :Sites des Cascades d’Arifat

—/

Etape 1: Etude d’interprétation du sentier en co-construction Département, AASPSA et réalisation
Etape 2 : Accompagnement & la recherche d’un repreneur du restaurant O Sources D’Arifat

Etape 3 : Création d’un COPIL pour la gestion du site (parking, chateau, cascade...)

T

T

|

(Sous action 2.2.C :Castelroc, Chateau de la Roque

/

Etape 1: Réflexion partagée sur leurs projets

Etape 2 : Définition des actions et mise en oeuvre

J/

|

(Sous action 2.2.D : Observatoire de Castelfranc

Etape 1: Réflexion avec les différents partenaires concernés et approche financiére des solutions envisagées et projet d’animation du site

Etape 2 : Maitrise d’ceuvre et réalisation des travaux

Etape 3 : Démarrage de 'animation du site

M
-/
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(Sous action 2.2.E : Site de Bezan

Action 1: Accompagner la commune sur la communication autour du site de Bezan

Action 2 : Réflexion partagée sur leurs projets (piscine, voie douce, parcours de remise en forme...)
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( Axe 2 : Mettre en valeur les paysages et le patrimoine, embellir le territoire de maniére durable

j ( 2026 j ( 2027 j ( 2028 j ( 2029 j ( 2030 j ( 2031 j ( 2032 j [Prioritéj

(Mesure 2.3 Restaurer le petit patrimoine bati et le patrimoine naturel ; préserver les espaces naturels

)

(Etape 1: Création d’un COPIL (CAUE, UDAP,DRAC, ...) et visites avec ces partenaires de certains sites pour dégager les priorités \—S
Etape 2 : Faire un recollement de la documentation existante par un stagiaire ou une mission CDD )
Etape 3 : Définir les priorités avec le COPIL en fonction des objectifs du territoire Y N 2
Etape 5 : Aide financiére et travaux ( g )
. J
(Mesure 2.4 Accompagner et soutenir les gestionnaires de sites publics et privés dans leur développement
Action 1: Organiser des ateliers “formation” autour du numérique pour les prestataires ) 3
Action 2 : Organiser des rencontres individuelles sur les sites (propriétaire, technicien et élu) pour cerner les besoins et attentes )
(Mesure 2.5 Engager des actions partenariales d’embellissement des villes et villages et organiser le suivi esthétique des paysages j
Etape 1: Identifier les lieux a traiter avec un élu de chaque commune et élaborer un plan d’aide financier \—C:)
Etape 2 : Opération d’embellissement citoyenne ) 2
J "
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(AxeS:Structurer, compléter et diversifier une offre touristique durable, qualitative et différenciante, respectueuse de la populationj [ 2026 j [ 2027 j [ 2028 j ( 2029 j [ 2030 j ( 2031 j [ 2032 j (Prioritéj

(Mesure 3.1 Favoriser la diversification du type et de la gamme d’hébergements touristiques ainsi que le développement des capacités d’accueil

)

(Sous action 3.1.A: Diversification du type d’hébergement touristique )
N
Action 1 : Déléguer le camping municipal a un partenaire privé pour développer la capacité d’accueil et la fréquentation {:
Action 2 : Etude sur la création d’une aire de camping-car autour du lac de la Bancalié et de Réalmont —S
Action 3 : Inciter les habitants, notamment les agriculteurs, a créer des hébergements touristiques ) (
(Sous action 3.1.B : Professionnalisation des hébergeurs touristiques )
e ™

Action 1: Visiter tous les hébergements connus du territoire

Action 2 : Créer une dynamique d’ambassadeur touristique

PN

N
J

Action 3 : Développer les outils d’accompagnement a la création d’hébergement par le biais de formation (humérique, fiscale, marketing...)

\Action 5: Accompagner les hébergeurs a de la labellisation ) (

(Mesure 3.2 Créer les conditions favorables a 'implantation sur le territoire de professionnels de la restauration de qualité

Action 4 : Réflexion pour relancer un club des hébergeurs —:>

N
J

[Action 1: Rechercher des professionnels de la restauration sur Réalmont, Montredon-Labessonnié et Arifat via une prospection ]

[Mesure 3.3 Développer, qualifier et organiser l'offre de randonnée (pédestre, cyclable, équestre, ...) et diversifier les équipements d’activités de pleine nature

Action 1: Développer de nouvelles activités de pleine nature (Cyclo, Gravel, Péche, Escalade...) et accompagnement des prestataires —( )
Action 2 : Qualifier U'offre d’activité de pleine nature par la labellisation et thématisation ainsi que la rendre visible pour le public _< ) 1
Action 3 : Rechercher des professionnels d’activité de loisirs via une prospection ) ( )_
[Mesure 3.4 Développer U'offre événementielle a impact médiatique et touristique
Action 1: Accompagnement pour 'amélioration des retombeées économiques /médiatiques avec les organisateurs des événements 1—( ) { 3 )
Action 2 : Création d’événementiel(s) pour amplifier l'image identitaire du territoire ) ) m_
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[AxeS:Structurer, compléter et diversifier une offre touristique durable, qualitative et différenciante, respectueuse de la populationj ( 2026 j [ 2027 j ( 2028 j [ 2029 j ( 2030 j ( 2031 j( 2032 j (Prioritéj

(Mesure 3.5 Contribuer a la mise en place de nouvelles mobilités

)

Action 1: Travailler a la mise en place d’un projet de navette saisonniére entre bourgs et sites touristiques
Action 2 : Poursuivre l’étude sur la liaison douce “Réalmont-Camping-Voie verte”

Action 3 : Réfléchir a des moyens de déplacement partagés (auto, vélo...) et communiquer autour de leur mise en place

J

R

( 3 )
), (2 »
C 2 )

(Mesure 3.6 Accompagner les producteurs, artisans et industriels dans la valorisation touristique de leurs savoir-faire, lobtention de labels, 'organisation de visites et la création d’événements

)

Etape 1: Identifier les professionnels susceptibles d’entrer dans la sphére touristique et les rencontrer
Etape 2 : Imaginer et organiser des animations les mettant en valeur, ou les associer & d’autres manifestations existantes

Etape 3 : Organiser des ateliers “formation” pour les producteurs, artisans et industriels
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(Axe 4 : Organiser Uappropriation et la transversalité du tourisme ] ( 2026 j ( 2027 j [ 2028 ] [ 2029 j ( 2030 j ( 2031 j ( 2032 ] (Prioritéj

(Mesure 4.1 Créer une culture touristique commune et animer son appropriation au sein des collectivités de Centre Tarn j

e N

Action 1: Organiser la transversalité entre les services et entre les élus sur la stratégie touristique —< >—/ T—
Action 2 : Organiser des éductours sur le territoire permettant une meilleure connaissance de 'offre touristique ( ) —
Action 3 : Organiser des “voyages d’études” sur des territoires présentant des caractéristiques communes et sur des actions spécifiques ( ) 2 |
Action 4 : Formation des élus pour acquérir une culture touristique ( N |
S ) / - J
(Mesure 4.2 Structurer une communication locale j
Action 1: Animer une communication destiné au grand public via certains outils (Intramuros, APIDAE event ...) efficace entre acteurs du territoire )

Action 2 : Créer une dynamique d’ambassadeur touristique (Association et commercant) ) 1

Action 3 : Mise en place d’un outil de communication interactive entre acteurs du tourisme

(Mesure 4.3 Gouvernance j
Etape 1 : Définir les modalités de mise en place d’un conseil d’exploitation ( 3 —
Etape 2 : Mettre en place les groupes de projet ( 1 —

Etape 3 : Etude sur la mutualisation avec d’autres offices et I'’évolution du périmétre d’action de 'OT

o/
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( Axe 5 : Renforcer Uimplication de 'Office de Tourisme dans le développement de nouveaux services

j ( 2026 j [ 2027 j ( 2028 j [ 2029 j ( 2030 j ( 2031 j ( 2032 j (Prioritéj

(Mesure 5.1 Développer une nouvelle stratégie d’accueil physique et d’information (visiteurs, prestataires, habitants, ..

)

P
Etape 1: Réflexion d’'un Schéma d'Accueil et de Diffusion de l'Information (SADI)

A

J/

B¢ ) T —
Etape 2 : Réorganisation de la politique d’édition ( D)
Etape 3 : SADI : Accueil Hors les murs N 2
—( J —
Etape 4 : SADI : Relais d’Informations Touristiques ( )
Etape 5: SADI : Information numérique ) ( )_\ —
(Mesure 5.2 Développer de nouveaux services j
Etape 1: Etude sur les nouveaux services possibles de I'OT (réflexion, veille) et identification de la localisation idéale ) O
Etape 2 : Elaborer une étude de faisabilité en interne (gestion du personnel, budget prévisionnel...) ) 1
Etape 3 : Organiser la mise en place de ce(s) nouveaux(x) services(s) Ve ~\
J [ J N J
(Mesure 5.3 Assurer une programmation d’animations et de loisirs j
Action 1: Monter une « force opérationnelle » d’animation socio-culturelle pour avoir une programmation sur l’été et a 'année )
. 1
Action 2 : Elaborer une stratégie de programmation d’activités en fonction des périodes et des profils de clientéles )
(Mesure 5.4 Engager 'Office dans une démarche qualité j
. . . . . . . . \
Action 1: Engager 'OT dans une démarche qualité en s’inspirer de “Destination d’excellence” et en travaillant les criteres de classement en cat. Il —< )
Action 2 : Labelliser 'OT “Destination d’excellence” et/ou classer 'OT en catégorie Il ( ) I 2






